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調査概要
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調査概要　

調査方法 ：小社保有の「ＭＤＢネットサーベイ」利用による

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　 インターネットリサーチ調査（ＷＥＢによる調査）

調査対象者 ：全国の２０歳以上の男女

有効回答数 ：５,２３７名

　　　　　　　　　　　　　　　　　

調査実施期間 ：２００４年１２月２１日～２００５年１月１０日

調査実施機関 ：株式会社日本能率協会総合研究所



4

回答者属性

Ｆ１．性別（n=5237）

女性
65.5%

男性
34.5%

Ｆ３．未既婚（n=5237）

既婚
75.3%

未婚
24.7%

Ｆ４．職業（n=5237）

自由業・専
門職業
3.2%

会社員・公
務員・団体
職員
37.6%

主婦（専業
主婦）
32.4%

年金生活
0.3%

アルバイ
ト・パート・
フリーター
12.5%

派遣社員
2.4%

その他
1.1%

無職
3.7%

会社役員
1.5%

自営業・商
店主
5.2%

Ｆ２．年齢(n=5237)

30代
42.4%

40代
25.9%

20代
20.3%

50代以上
11.3%

Ｆ６．世帯主との関係（n=5237）

世帯主
の子供
15.4%

世帯主の配
偶者
46.8%

世帯主の孫
0.5%

その他
1.5%

世帯主
35.6%

世帯主の親
0.1%

Ｆ５．世帯人員（n=5237）

３人
27.0%

２人
20.7%

５人
9.1%

６人
3.5%

７人以上
1.7%

１人
9.5%

４人
28.5%
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調査結果
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Ⅰ．住宅メーカーブランドパーセプションスコア(BPS)ランキング
１．ブランドパーセプションスコア算出方法

　・ＢＰＳは、本調査における各住宅関連企業のブランドイメージ項目（9項目）の回答結果と今後
　　住宅関連企業を選ぶ時の重視項目（9項目）構成比の結果から算出しています。

　・回答者別（サンプル別）のＢＰＳは、以下の計算式で算出しています。

【例　Ａ企業サンプルＢさんの回答結果】

Ｑ９．あなたは今後利用する住宅メーカー
　　　選ぶ際、どのような点を重視しますか。
　　　重視する割合の合計を100％とし、
　　　各項目ごとに重視する割合をご記入
　　　ください。

Ｑ７．あなたはこれらの住宅メーカーに
　　　どのようなイメージをお持ちですか。

（Ｂさんの住宅メーカー重視割合） （ＢさんのＡ企業のイメージ） （ＢさんのＢＰＳ）

重視事項 回答欄 イメージ項目 回答欄

一流である 10% → 一流である ○ ＝ １０点×１＝１０

信頼できる 10% → 信頼できる ○ ＝ １０点×１＝１０

顧客を大切にする 15% → 顧客を大切にする ＝ １５点×０＝０

親しみやすい 5% → 親しみやすい ＝ 　５点×０＝０

ｱﾌﾀｰｻｰﾋﾞｽがよい 20% → ｱﾌﾀｰｻｰﾋﾞｽがよい ○ ＝ ２０点×１＝２０

ﾃﾞｻﾞｲﾝがよい 10% → ﾃﾞｻﾞｲﾝがよい ＝ １０点×０＝０

品質がよい 15% → 品質がよい ＝ １５点×０＝０

商品企画力がある 5% → 商品企画力がある ＝ 　５点×０＝０

品質にあった価格である 10% → 品質にあった価格である ＝ 　０点×０＝０

合計 100% 　　ＢＰＳ＝４０点

・ＢさんのＡ企業のＢＰＳは、Ａ企業に対するブランドイメージ９項目の内、イメージを
　持っていると回答した項目における、今後住宅メーカを選ぶ際重視する割合の％の数値を
　加重値として与えＢＰＳスコアとしました。
・上記の計算式で、全回答者（全サンプル）の全住宅メーカーのＢＰＳを算出し、企業別
　に合計しトータルを算出しました。
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Ⅰ．住宅メーカーブランドパーセプションスコア(BPS)ランキング

２．住宅メーカーブランドパーセプションスコアランキング

ブランドパーセプションスコアランキングは、「積水ハウス」がトップ

調査対象30社のブランドパーセプションスコア（BPS)は「積水ハウス」（BPS:96676）が1位となっ
た。以下、2位「積水化学工業」（BPS:79975）、3位「住友林業」（BPS:78204）、4位「旭化成ホー
ムズ」（BPS:71602）、5位「エス・バイ・エル」(BPS:71346)、6位「パナホーム」（BPS:70019）、
7位「ミサワホーム」（BPS:59880）、8位「大和ハウス工業」（BPS:52786）、9位「住友不動産」
（BPS:48881）、10位「三井不動産」（BPS:43173）と続いている。
30社の平均ブランドパーセプションスコアは32513.2となっている。

パーセプションスコア

（ＢＰＳ）
積水ハウス 4135 96676.0 23.4
積水化学工業 3694 79975.0 21.6
住友林業 3390 78204.0 23.1
旭化成ホームズ 3217 71602.0 22.3
エス・バイ・エル 2058 71346.0 34.7
パナホーム 3457 70019.0 20.3
ミサワホーム 3216 59880.0 18.6
大和ハウス 2894 52786.0 18.2
住友不動産 2533 48881.0 19.3
三井不動産 2394 43173.0 18.0
三井ホーム 2301 42751.0 18.6
トヨタホーム 1984 37509.0 18.9
三菱地所ホーム 1523 27714.0 18.2
一条工務店 1259 27134.0 21.6
アイフルホーム 2035 26869.0 13.2
大成建設 1581 26716.0 16.9
スウェーデンハウス 1180 22461.0 19.0
野村ホーム 910 16845.0 18.5
東日本ハウス 925 15455.0 16.7
木下工務店 795 13801.0 17.4
東急ホーム 646 10971.0 17.0
ユニバーサルホーム 557 8939.0 16.0
土屋ホーム 372 6252.0 16.8
城南建設 420 5360.0 12.8
中央住宅 210 3324.0 15.8
細田工務店 158 2849.0 18.0
三洋ホームズ 174 2508.0 14.4
東栄住宅 166 2174.0 13.1
ロイヤルハウス 106 2015.0 19.0
アキュラネット 77 1208.0 15.7
平均 32513.2

住宅メーカー名 回答者数 平均

※回答者数は、Q1.「ひとつもない」、Q7.「いずれのイメージも該当しない」を除いた人数である
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Ⅰ．住宅メーカーイメージ調査

１．住宅メーカーの認知率ランキング

認知率トップは「積水ハウス」（95.1％）

認知率が最も高い住宅メーカーは「積水ハウス」の95.1％であった。認知率が80％以上のメーカー
は、「ミサワホーム」（89.8％）、「パナホーム」（87.4％）、「住友林業」（85.9％）、 「積
水化学」（85.8％）、 「旭化成」（82.4％）、 「大和ハウス」（80.9％） となっている。
認知率50％以上の住宅メーカーは、調査対象企業30社のうち14社である。

Ｑ １．住 宅 メー カーの認知 （n=52 37）

95 .1

8 9 .8

8 7 .4

8 5 .9

8 5 .8

8 2 .4

8 0 .9

7 2 .1

7 1 .6

6 7 .7

6 7 .1

6 4 .4

6 0 .1

5 3 .9

4 6 .5

4 2 .8

3 8 .5

3 7 .1

3 5 .2

3 4 .4

2 9 .7

2 5 .4

2 2 .3

1 7 .5

1 3 .7

1 3 .4

9 .4

6 .9

6 .0

3 .6

0 .7

0 .0 2 0 .0 4 0 .0 6 0 .0 8 0 .0 1 0 0 .0

積 水 ハ ウス （セキ ス イハ ウス ）

ミサ ワ ホーム

パナホーム （旧 ナシ ョナル住宅産業 ）

住 友林業

積水化学工業 （セキス イハ イム ）

旭 化成ホームズ （ヘーベルハウス ）

大 和ハウス工業 （ダ イワハウス ）

アイフル ホームテ クノロジー （アイフル ホーム ）

住友不動産

三井不動産

三井ホーム

トヨタホーム （旧 トヨタ自 動車 ）

エス ・バ イ ・エル （S× L）

大 成建設 （パル コン ）

三 菱地所ホーム （三菱 ホーム ）

一条工務店

東日本ハウス

スウ ェーデンハウス

木下工務店

野村ホーム

東急ホーム （ミル クリー ク ）

ユ ニバーサルホーム

城南建設

土屋ホーム

三洋ホームズ

東栄住宅

中央住宅 （ポ ラスグループ ）

細田工務店

ロイヤルハウス

アキ ュラネ ット

ひ とつ もない

（％ ）
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Ⅰ．住宅メーカーイメージ調査

３．住宅展示場での見学経験率・住宅購入検討率

（％）

(ｎ) (ｎ)

746 積水ハウス（セキスイハウス） 276

487 住友林業 143

454 ミサワホーム 139

429 積水化学工業（セキスイハイム） 153

397 旭化成ホームズ（ヘーベルハウス） 129

372 パナホーム（旧ナショナル住宅産業） 109

330 大和ハウス工業（ダイワハウス） 95

315 一条工務店 74

264 エス・バイ・エル（S×L） 50

227 トヨタホーム（旧トヨタ自動車） 67

210 三井ホーム 84

210 スウェーデンハウス 66

155 アイフルホームテクノロジー 47

139 住友不動産 57

124 東日本ハウス 28

109 大成建設（パルコン） 25

106 三井不動産 48

59 木下工務店 27

58 三菱地所ホーム（三菱ホーム） 14

58 土屋ホーム 15

51 東急ホーム（ミルクリーク） 15

49 野村ホーム 15

46 ユニバーサルホーム 18

23 三洋ホームズ 11

22 中央住宅（ポラスグループ） 8

20 城南建設 9

16 東栄住宅 9

15 細田工務店 12

14 アキュラネット 13

11 ロイヤルハウス 4

3871 この中にはない 4405

見学経験率（n=5225）

14.3

9.3

8.7

8.2

7.6

7.1

6.3

6.0

5.1

4.3

4.0

4.0

3.0

2.7

2.4

2.1

2.0

1.1

1.1

1.1

1.0

0.9

0.9

0.4

0.4

0.4

0.3

0.3

0.3

0.2

74.1

0.010.020.0

購入検討率（n=5221）

5.3

2.7

2.7

2.9

2.5

2.1

1.8

1.4

1.0

1.3

1.6

1.3

0.9

1.1

0.5

0.5

0.9

0.5

0.3

0.3

0.3

0.3

0.3

0.2

0.2

0.2

0.2

0.2

0.2

0.1

84.4

0.0 5.0 10.0

住宅展示場での見学経験、住宅購入時の検討経験ともに「積水ハウス」が断然トップ

住宅展示場で見学した経験が最も多いのは「積水ハウス」の14.3％。住宅を購入するメーカーと
して検討した経験率が最も高いメーカーも「積水ハウス」で5.3％であった。以下、見学経験率の
上位は、「住友林業」（9.3％）、「ミサワホーム」（8.7％）、「積水化学工業」（8.2％）の順
になっている。

（n）は見学した、購入検討したと回答した人数である
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Ⅰ．住宅メーカーイメージ調査

４．購入意向・非購入意向

購入意向が高い企業は「積水ハウス」がトップ。続いて「積水化学工業」「旭化成ホー
ムズ」「パナホーム」

「購入してもよい」住宅メーカーとしてあげられる割合が最も高いのは「積水ハウス」の42.0％
で、２位以下に15ポイント以上の差をつけている。次いで、「セキスイ化学工業」（25.9％）、
「旭化成ホームズ」（24.4％）、「パナホーム」（23.6％）、「住友林業」（22.8％）となって
いる。調査対象企業30社のうち、購入意向が20％以上の企業は上記5社のみである。

（％）
(ｎ) (ｎ)

2173 積水ハウス（セキスイハウス） 258

1343 積水化学工業（セキスイハイム） 282

1265 旭化成ホームズ（ヘーベルハウス） 303

1225 パナホーム（旧ナショナル住宅産業） 309

1185 住友林業 250

998 ミサワホーム 446

735 大和ハウス工業（ダイワハウス） 324

632 エス・バイ・エル（S×L） 524

581 トヨタホーム（旧トヨタ自動車） 481

573 三井不動産 384

561 三井ホーム 356

519 住友不動産 326

470 スウェーデンハウス 965

434 一条工務店 847

376 アイフルホームテクノロジー 833

366 三菱地所ホーム（三菱ホーム） 644

304 大成建設（パルコン） 548

188 東日本ハウス 779

146 木下工務店 864

138 野村ホーム 699

135 東急ホーム（ミルクリーク） 750

115 ユニバーサルホーム 1118

98 土屋ホーム 1296

51 城南建設 1159

42 中央住宅（ポラスグループ） 964

39 細田工務店 1232

29 東栄住宅 1230

23 ロイヤルハウス 1267

19 アキュラネット 1359

18 三洋ホームズ 957

1227 この中にはない 2711

購入意向（n=5194）

41.8

25.9

24.4

23.6

22.8

19.2

14.2

12.2

11.2

11.0

10.8

10.0

9.0

8.4

7.2

7.0

5.9

3.6

2.8

2.7

2.6

2.2

1.9

1.0

0.8

0.8

0.6

0.4

0.4

0.3

23.6

0.025.050.0

非購入意向（n=5237）

4.9

5.4

5.8

5.9

4.8

8.5

6.2

10.0

9.2

7.3

6.8

6.2

18.4

16.2

15.9

12.3

10.5

14.9

16.5

13.3

14.3

21.3

24.7

22.1

18.4

23.5

23.5

24.2

25.9

18.3

51.8

0.0 30.0 60.0

(n)は購入してもよい、たぶん購入しないと回答した人数である
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Ⅱ．住宅メーカーのイメージ調査

６．住宅メーカーの平均ブランドイメージレーダーチャート

平均ブランドイメージは、「一流である」がトップ。　
次いで「信頼できる」「親しみやすい」が続いている

今回調査対象とした30社と、認知率50％以上の14社の平均ブランドイメージが下図である。
どちらも「一流である」が最も高く、次いで「信頼できる」「親しみやすい」が続いている。一
方、商品やサービスそのものの評価となる「アフターサービスがよい」「品質にあった価格」の
各項目は低いイメージになっている。

30社の平均ブランドイメージ

9.7

2.9

7.71.93.5
5.6

3.0
2.3

21.2

一流である

信頼できる

顧客を大切にする

親しみやすい

ｱﾌﾀｰｻｰﾋﾞｽがよいデザインがよい

品質がよい

商品企画力がある

品質にあった価格

14社の平均ブランドイメージ

16.6

4.3

12.73.0
5.0

9.1

5.1

3.4

36.7

一流である

信頼できる

顧客を大切にする

親しみやすい

ｱﾌﾀｰｻｰﾋﾞｽがよいデザインがよい

品質がよい

商品企画力がある

品質にあった価格
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Ⅰ．住宅メーカーイメージ調査

７．住宅メーカー別のイメージ比較

アイフルホームテクノロジー

※　Ｑ１の調査結果をもとに、認知率５０％以上の住宅メーカー（14社）を対象としている
　　ｎはＱ１で当該会社を知っていると答えた人数、前回は、2003年4～5月実施である。

17.1

7.2

2.5

19.5

1.02.3
1.9

2.7

4.9

一流である

信頼できる

顧客を大切にする

親しみやすい

ｱﾌﾀｰｻｰﾋﾞｽがよいデザインがよい

品質がよい

商品企画力がある

品質にあった価格

今回

前回

17.1

7.2

2.5

19.5

1.02.3
1.9
2.7

4.9

一流である

信頼できる

顧客を大切にする

親しみやすい

ｱﾌﾀｰｻｰﾋﾞｽがよいデザインがよい

品質がよい

商品企画力がある

品質にあった価格

アイフルホームテクノロジー

住宅メーカー14社平均

広告認知率

81.3

4.2 5.6
8.8

11.6

0.9 0.8
4.0 2.9

68.8

3.4 5.0
8.9

0.9 0.8
3.6 2.6

11.0

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

100.0

テ
レ
ビ
広
告

ラ
ジ
オ
広
告

雑
誌
広
告

新
聞
広
告

新
聞
チ
ラ
シ
広
告

ダ
イ
レ
ク
トメ
ー
ル

車
内
中
吊
り
広
告

街
頭
ポ
ス
タ
ー
・看
板

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト

(％) 今回(n=3774) 前回(n=3576)
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Ⅰ．住宅メーカーイメージ調査

８．住宅メーカー別好意度ランキング

最も好意度が高いメーカーは「積水ハウス」(20.9%)、2位は「旭化成」(12.7%)

最も好きな住宅メーカーは、1位が「積水ハウス」（20.9％）、2位に「旭化成」（12.7％）、続い
て「住友林業」（10.8％）、「パナホーム」（8.1％）、「積水化学工業」（7.1％）、「スウェー
デンハウス」（6.3％）の順となった。

Ｑ８．最も好きな住宅メーカー（ｎ=3952）

20.9

12.7

10.8

8.1

7.1

6.3

6.2

3.9

3.5

2.8

2.7

2.4

2.4

1.6

1.5

1.3

1.2

1.2

0.6

0.6

0.6

0.6

0.4

0.3

0.3

0.2

0.1

0.1

0.1

0.0

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0

積水ハウス（セキスイハウス）

旭化成ホームズ（ヘーベルハウス）

住友林業

パナホーム（旧ナショナル住宅産業）

積水化学工業（セキスイハイム）

スウェーデンハウス

ミサワホーム

一条工務店

大和ハウス工業（ダイワハウス）

エス・バイ・エル（S×L）

トヨタホーム（旧トヨタ自動車）

三井不動産

三井ホーム

住友不動産

アイフルホームテクノロジー（アイフルホーム）

東日本ハウス

大成建設（パルコン）

三菱地所ホーム（三菱ホーム）

土屋ホーム

ユニバーサルホーム

東急ホーム（ミルクリーク）

野村ホーム

木下工務店

中央住宅（ポラスグループ）

細田工務店

城南建設

アキュラネット

三洋ホームズ

東栄住宅

ロイヤルハウス

nは当該会社をＱ１で知っていると答えた人数である。
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Ⅰ．住宅メーカーイメージ調査

８．住宅メーカー別好意度ランキング

1位の「積水ハウス」は女性20代に人気。「住友林業」は高年齢層に人気

「積水ハウス」は女性20代で21.2％と人気が高い一方、女性50代以上では10.7％と好意度がやや
低くなっている。木造建築のイメージが強いためか、「住友林業｣は男性・女性ともに50代以上
での好意度が高い傾向が見られる。

（％）
合
計
積
水
ハ
ウ
ス

旭
化
成
ホ
ー

ム
ズ

住
友
林
業

パ
ナ
ホ
ー

ム

積
水
化
学
工
業

ス
ウ

ェ
ー

デ
ン
ハ
ウ
ス

ミ
サ
ワ
ホ
ー

ム

一
条
工
務
店

大
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ウ
ス
工
業

エ
ス
・
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イ
・
エ
ル

ト
ヨ
タ
ホ
ー

ム

三
井
ホ
ー

ム

三
井
不
動
産

住
友
不
動
産

 
 
ホ
ー

ム
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー

ア
イ
フ
ル

大
成
建
設

全体 3952 20 .9 12 .7 10 .8 8 .1 7 .1 6 .3 6 .2 3 .9 3 .5 2 .8 2 .7 2 .4 2 .4 1 .6 1 .5 1 .3

男 性 20代 169

　　　 30代 440

　　　 40代 487

　　　 50代 以上 308

女 性 20代 597

　　　 30代 1192

　　　 40代 566

　　　 50代 以上 193

北 海道 ・東 北 333

関 東 1645

信 越 ・北 陸 135

東 海 499

近 畿 827

中 国 ・四 国 263

九 州 ・沖 縄 250

合
計
東
日
本
ハ
ウ
ス

三
菱
地
所
ホ
ー

ム

ユ
ニ
バ
ー

サ
ル
ホ
ー

ム

東
急
ホ
ー

ム

土
屋
ホ
ー

ム

野
村
ホ
ー

ム

木
下
工
務
店

中
央
住
宅

細
田
工
務
店

城
南
建
設

ア
キ

ュ
ラ
ネ

ッ
ト

三
洋
ホ
ー

ム
ズ

東
栄
住
宅

ロ
イ
ヤ
ル
ハ
ウ
ス

こ
の
中
に
は
な
い

全体 3952 1 .2 1 .2 0 .6 0 .6 0 .6 0 .6 0 .4 0 .3 0 .3 0 .2 0 .1 0 .1 0 .1 0 .0 0 .0

男 性 20代 169

　　　 30代 440

　　　 40代 487

　　　 50代 以上 308

女 性 20代 597

　　　 30代 1192

　　　 40代 566

　　　 50代 以上 193

北 海道 ・東 北 333

関 東 1645

信 越 ・北 陸 135

東 海 499

近 畿 827

中 国 ・四 国 263

九 州 ・沖 縄 250

性
・
年
齢
別

居
住
地
域
別

Q 8も っ とも好 きな住宅 メー カー

Q 8も っ とも好 きな住宅 メー カー

性
・
年
齢
別

居
住
地
域
別
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Ⅲ ．オール電化住宅について

３．魅力に感じる点

「火を使わないので安全」が魅力の第1位

オール電化住宅に魅力を感じる理由の第1位は「火を使わないので安全」の86.6％。第2位に「室
内の空気を汚さない」（67.0％）が選ばれる。

合計
火を使わ
ないので
安全

室内の空
気を汚さ
ない

燃料補給
の手間が
いらない

毎月の光
熱費が安
そう

高齢者に
もやさしそ
う

家事が楽
になる

小さな子
供がいる
から

その他

全体 3147 86.6 67.0 37.3 35.4 34.7 22.5 12.0 1.8

男性20代 154

　　30代 358

　　40代 339

　　50代以上 221

女性20代 540

　　30代 956

　　40代 438

　　50代以上 141

北海道・東北 288

関東 1229

信越・北陸 115

東海 414

近畿 642

中国・四国 235

九州・沖縄 224

性
・
年
齢
別

居
住
地
域
別

Q13.魅力に感じる点（n=3147）

86.6

67.0

37.3 35.4 34.7

22.5

12.0

1.8

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

100.0

（％）
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Ⅲ ．オール電化住宅について

４．魅力を感じない点

「停電のとき使用できない」「ランニングコストが高そう」が魅力を感じない主な理由

魅力を感じない理由としては「停電のとき使用できない」が61.1％でトップ。次いで「ランニン
グコストが高そう」（58.3％）、「設備が高そう」（48.8％）と続く。

合計
停電のとき
使用できな
い

ランニング
コストが
高そう

設備が高そ
う

エネルギー
効率が
悪そう

必要を感じ
ない

よく分から
ない

その他

全体 664 61.1 58.3 48.8 34.3 31.8 0.8 12.5

男性20代 21

　　30代 93

　　40代 95

　　50代以上 44

女性20代 85

　　30代 209

　　40代 93

　　50代以上 24

北海道・東北 68

関東 281

信越・北陸 12

東海 74

近畿 136

中国・四国 48

九州・沖縄 45

性
・
年
齢
別

居
住
地
域
別

Q14.魅力を感じない点（n=664）

61.1
58.3

48.8

34.3
31.8

0.8

12.5

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0
（％）
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Ⅲ ．オール電化住宅について

５．居住意向

オール電化住宅への居住意向度は８割以上。

「ぜひ住みたい」+「機会があれば住みたい」では82.8％とオール電化住宅への居住意向は高い。

Q15.ｵｰﾙ電化住宅居住意向

20.2

21.4

25.1

18.9

15.4

21.7

19.7

18.5

21.3

20.8

17.2

20.0

21.3

19.8

34.0

21.4

62.6

63.6

58.7

61.4

63.8

65.0

62.7

63.0

61.7

60.4

65.4

67.0

60.9

61.2

50.6

67.4

16.1

13.0

14.8

19.2

19.5

12.8

16.8

16.7

17.0

18.1

16.6

13.0

16.4

17.9

13.2

10.3
0.9

2.1

0.9

1.4

0.0

0.8

0.7

0.0

1.8

0.8

0.6

1.4

0.3

1.4

1.9

1.0

0.0

0.0

0.2

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.3

0.0

0.0

0.0
全体（n=3147）

男性20代（n=154）

　　30代（n=358）

　　40代（n=339）

　　50代以上（n=221）

女性20代（n=540）

　　30代（n=956）

　　40代（n=438）

　　50代以上（n=141）

北海道・東北（n=288）

関東（n=1229）

信越・北陸（n=115）

東海（n=414）

近畿（n=642）

中国・四国（n=235）

九州・沖縄（n=224）

ぜひ住みたい(+2) 機会があれば住みたい(+1)　

どちらともいえない(±0) あまり住みたいと思わない(-1)

まったく住みたいと思わない(-2)

1.02

1.05

1.08

0.98

0.93

1.08

1.01

0.98

1.04

1.01

0.99

1.07

1.02

1.00

1.17

1.09

平均
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【本件についてのお問合せ先】

株式会社日本能率協会総合研究所

市場調査部「MDBネットサーベイ」担当

TEL　03-6212-9125　　　FAX  03-6212-9132

URL: http://www.mdb-net.com/

なお、本調査の調査報告書・集計表（GT・ｸﾛｽ）を販売しております｡

お気軽にお問い合わせください｡

　　　　　　　　　　　　　　　【定価】　　　　　　80,000円

　　　　　　　　　　　　　　　【ＭＤＢ会員価格】　50,000円


	

